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El proyecto analiza cómo el funk, un estilo musical 
afrobrasileño, ha sido retratado por el audiovisual 
brasileño. Realiza un estudio de caso de Sintonia 
(2019), una coproducción de Netflix / Kondzilla, 
centrándose en dos aspectos fundamentales: 
(1) la construcción narrativa de la serie y sus 
personajes, un análisis de la trama a partir de 
Robert Mckee (1997) y Christopher Vogler (1992) 
como lineamientos y (2) la estrategia transmedia, 
basada en los conceptos de cultura participativa, 
convergencia mediática e inteligencia colectiva de 
Henry Jenkins (2009). El estudio utiliza la definición 
de Jenkins de la narración transmedia como un 
proceso en el que los elementos de una ficción 
se dispersan sistemáticamente en múltiples 
plataformas de contenido con el propósito de crear 
una experiencia de entretenimiento unificada y 
coordinada, en la que cada medio contribuye de 
una manera única. El análisis también mapea los 
canales de distribución utilizados por Sintonia y 
su contribución al desarrollo de la narrativa, de 
sus personajes y del universo de ficción. El análisis 
enumera las decisiones estratégicas transmedia 
de los productores basadas en los siete 
principios transmedia en el trabajo de Jenkins: 
propagabilidad vs. profundidad; Continuidad vs. 
Multiplicidad; Capacidad de inmersión frente a 
extracción; Construcción del Universo Ficticio; 
Serialidad; Subjetividad y Performance. La 
hipótesis es que, en términos narrativos, Sintonia 

consagra la Jornada do Funkeiro en plataforma 
de streaming. Jornada do Funkeiro o Funker’s 
Journey es un término original que define una 
historia moderna y contemporánea, contada miles 
de veces y en diferentes formatos, omnipresente 
en la obra de Kondzilla, con estatus mítico en el 
barrio pobre brasileño. La historia es la saga de 
un joven pobre que lucha contra las dificultades 
económicas, los prejuicios, la falta de apoyo y otras 
adversidades para cumplir su sueño de convertirse 
en un MC exitoso. A través de su camino gana fama 
y dinero y cambia su vida para mejor, obedeciendo 
a una condición innegociable: no olvidar nunca 
sus raíces sociales. La fidelidad a esta narrativa 
guía la estrategia transmedia de la serie y sirve 
como código de coherencia a los productores en 
su interacción con el público. Sintonia retrata la 
vida y los conflictos de tres jóvenes cubriendo 
temas universales como la fama, el crimen, los 
prejuicios, la desigualdad, el trabajo, los conflictos 
familiares y la fe. El protagonista de la historia es 
MC Doni, un joven de un barrio pobre de la ciudad 
de São Paulo, la más grande de Brasil. MC Doni es 
un protagonista activo, entra en conflicto con el 
mundo y las personas que lo rodean para lograr 
su objetivo de convertirse en un MC exitoso. Sus 
conflictos internos incluyen la baja autoestima, la 
timidez, el estigma de ser un habitante de tugurios, 
el miedo a decepcionar a su familia y, sobre todo, el 
miedo a fracasar.
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